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AUTOMOTRIZ

El sector automotor en Colombia muestra una sélida recuperacion entre enero y julio de 2025, con un
crecimiento en la venta de vehiculos del 26,7% y de motos del 36,3% frente al mismo periodo de 2024.
Este dinamismo estd fuertemente impulsado por el segmento de vehiculos hibridos y eléctricos, cuyas
ventas aumentaron un 67,7%, y que ya representan un 32,6% del total de ventas. A nivel de mercado, los
vehiculos tipo SUV dominan con un 55,4% de las ventas, siendo Kia, Renault y Toyota las marcas lideres. A
pesar de las proyecciones positivas de ventas, que apuntan a 218.000 unidades en 2025 y 229.000 en
2026, el sector enfrenta riesgos considerables debido a la dependencia de las importaciones,
principalmente de China, una tasa de cambio (TRM) volatil y las tensiones geopoliticas que podrian
incrementar los aranceles y los precios al consumidor.
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Cadena de funcionamiento

AUTOMOTRIZ

La cadena productiva del sector automotriz comprende la actividad de ensambilaje de automotores (vehiculos ligeros, camiones, buses y
motocicletas) y la fabricacion de partes y piezas utilizadas en su produccion. El sector automotor en Colombia no se limita Unicamente a la
comercializacién de vehiculos, sino gue también incluye a los productores de autopartes.

Consiste en la unién de las
partes estampadas de acuerdo
con su respectiva forma
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modelo, es decir, la carroceriq,
puertas, pisos, cubiertas, etc.

Armado

Con el vehiculo semiensamblado,

se desengrasa y se le aplica
pintura para proteger de la
corrosion y dar un aspecto
estético.

Proceso mediante el cual se
ensamblan las partes
eléctricas, mecdnicas y
accesorios.
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Comercializacion

Montaje

El canal de comercializacion tradicional
son los denominados “concesionarios”,
los cuales son actores representantes de
marcas extranjeras y de las
ensambladas localmente.
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